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Produkty i usługi opatrzone uzna-
nym oznakowaniem ekologicz-
nym muszą spełniać szereg ściśle 
określonych kryteriów ekologicz-
nych, które ustanawia się na pod-
stawie danych naukowych oraz z 
uwzględnieniem całego cyklu ży-
cia produktu czy usługi. Tak jest w 
przypadku uznanego na poziomie 
Unii Europejskiej oznakowania 
ekologicznego EU Ecolabel. Wy-

magana dokumentacja składana podczas 
procesu certyfikacji oceniana jest przez 
niezależną jednostkę właściwą, która w 
drodze pozytywnej decyzji ws. certyfika-
cji przyznaje prawo używania oznakowa-
nia EU Ecolabel i wydaje stosowny certy-
fikat. Specjaliści oceniają, czy dany wyrób 
spełnia wszystkie wymagane kryteria, a 
w kolejnym etapie procesu weryfikato-
rzy, po pozytywnej weryfikacji, rekomen-
dują wydanie certyfikatu.

GREENWASHING, czyli…

…Fałszywa obietnica ekologiczna, a w 
wolnym tłumaczeniu to „ekościema”. 
Jeden z pierwszych przypadków miał 
miejsce w 1986 r., gdy ekolog Jay We-
sterveld opisał w swoim eseju zacho-
wanie zarządców jednego z hoteli[1]. 
Z rzekomej troski o środowisko zachę-
cano gości, by nie odsyłali ręczników 
do prania zaraz po jednym użyciu. Tak 

Nawet dokładne czytanie etykiet nie zawsze może pomóc zweryfikować, czy dany wyrób 
spełnia określone kryteria, a deklarowane działanie zostało potwierdzone naukowymi 
dowodami. Patrząc na deklaracje na etykietach lub kampanie marketingowe, konsument 
może mieć wrażenie, że producenci próbują przedstawić swoje produkty w jak najlepszym 
świetle i nie jest to złe działanie, o ile jest ono zgodne z prawdą. Często dotyczy to produktów 
ekologicznych, a właściwie dużych i głośnych haseł reklamowych typu: „ZIELONE”, ”EKO”, które 
mają przyciągnąć uwagę. 

Oznakowania ekologiczne  
(dla produktów kosmetycznych 
i detergentów) w ujęciu projektu 
nowej dyrektywy Unii Europejskiej 
(Green Claims Directive) w walce 
z greenwashingiem
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naprawdę chodziło o to, aby zaoszczę-
dzić pieniądze na detergentach. Od 
tamtej pory zaobserwowano wiele ta-
kich zachowań. 
Greenwashing to komunikacja marke-
tingowa przedsiębiorstwa, która bazu-
je na deklaracjach fałszywych, wpro-
wadzających w błąd lub sprawiających 
wrażenie, że produkt lub jego elemen-
ty wywierają pozytywny wpływ na 
środowisko. 
Wyróżnia się kilka rodzajów greenwa-
shingu (opracowano na podstawie[2,3]):
1.	 Ukryte działanie – w którym opis 

produktu jest zgodny z kryteriami 
ochrony środowiska, przy jednocze-
snym zaprezentowaniu tylko pew-
nych elementów cyklu życia produk-
tu, bez uwzględnienia pozostałych 
aspektów jego wpływu na środowi-
sko. Np. detergent spełnia wymogi 
środowiskowe, podczas gdy proces 
produkcji powoduje zanieczyszcze-
nie wód. Jest to najczęściej obserwo-
wany typ greenwashingu.

2.	 Brak dowodów i jednoznacz-
ne łgarstwo – jako poparcie da-
nej tezy przedstawia się nieistnie-
jące badania naukowe. Brak też po-
twierdzenia wystawionych certy-
fikatów ekologicznych w instytu-
cjach certyfikujących.

3.	 Białe kłamstwo – do produktów 
dołącza się oznakowanie lub infor-
macje, które są nieistotne lub bez-
użyteczne dla konsumentów. Przy-
kładowo, słynne oznakowanie cru-
elty-free (symbol króliczka) infor-
mujące, że produkt nie był testo-
wany na zwierzętach lub informa-
cja, że kosmetyk został przebadany 
dermatologicznie. Nie ma obowiąz-
ku umieszczania tego rodzaju dodat-
kowych oświadczeń, ponieważ za-
równo nietestowanie produktów na 
zwierzętach, jak i testy dermatolo-
giczne są wymagane Rozporządze-
niem (WE) 1223/2009 dotyczącym 
produktów kosmetycznych[4].

4.	 Brak precyzji – opis produktu jest 
nieprecyzyjny do tego stopnia, że 
może zostać błędnie odebrany przez 
konsumenta. Np. deklaracja, że pro-
dukt kosmetyczny jest naturalny, a 
ze składu wynika, że zawiera jedy-
nie 5% substancji pochodzenia na-

turalnego. Co prawda, nadal bra-
kuje definicji kosmetyku natural-
nego, niemniej wymieniony powy-
żej przykład jest niezgodny z normą 
międzynarodową PN-ISO16128[5], 
w której znajdziemy wytyczne do-
tyczące definicji (część 1) oraz me-
todykę obliczania indeksów natu-
ralności, pochodzenia naturalne-
go oraz organiczności i pochodze-
nia organicznego dla produktów ko-
smetycznych (część 2).

5.	 Mniejsze zło – podkreślanie, że ofe-
rowany detergent wytwarzany przy 
spełnieniu wybranych aspektów 
środowiskowych jest lepszym wy-
borem od jego „tradycyjnego odpo-
wiednika”. Konkurencyjny wyrób 
zawsze jest postawiony w gorszym 
świetle i nieadekwatny do kategorii 
porównywanego wyrobu.

6.	 Ukryte koszty alternatyw-
ne – eksponowanie zalet da-
nej technologii, zapominając 
o wadach mających negatyw-
ny wpływ i mogących gene-
rować dodatkowe koszty pod-
czas użytkowania (np. energo-
oszczędna żarówka, która jest 
wykonana z nieodpowiednio 
dobranych półproduktów).

Na Rysunku 1 przedstawiono 
przykładowe opakowanie z infor-
macjami, jakie powinny znaleźć 
się na etykiecie produktu kosme-
tycznego. Większość wyszczegól-
nionych danych na etykiecie jest 
obowiązkowa i konsument po-
winien móc je odnaleźć na pro-
dukcie. Wyjątkiem jest oznako-
wanie ekologiczne, które jest do-
browolne. Deklaracje producenta 

Rysunek 1. Informacje znajdujące się na etykiecie produktu kosmetycznego
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to również dodatkowy zapis, ale 
powinien być poparty badaniami 
(aparaturowe i aplikacyjne).
Warto również spojrzeć na  
greenwashing od strony przed-
siębiorcy, ale takiego, który nie 
chce być oskarżany o stosowa-
nie nieuczciwych praktyk. Naj-
lepszym działaniem, jakie firma 
może podjąć, aby uniknąć oskar-
żeń jest jej autentyczność i przej-
rzystość w działaniach. Odpowie-
dzialna komunikacja środowisko-
wa powinna być zgodna z war-
tościami firmy, a podejmowane 
przez nią cele powinny być moż-
liwe do udokumentowania. Unika-
nie używania komunikatów o neu-
tralności węglowej firmy i podob-
nych twierdzeń, nieumieszczanie 
na etykietach oznaczeń niezgod-
nych z prawdą lub dotyczących je-
dynie części produktu albo zacho-
wanie transparentności w kwestii 
swoich działań prośrodowisko-
wych będzie dobrą praktyką.

Dyrektywa Green 
Claims – projekt 
antygreenwashingowy

W walce z „ekościemą” Komisja 
Europejska przygotowała wniosek 
nr 2023/0085 dla nowej dyrekty-
wy, która dotyczy m.in. ochrony i 
praw konsumentów tak, by mie-
li aktywny udział w transformacji 
ekologicznej oraz wyeliminowa-
nia nieuczciwych praktyk handlo-
wych. Po raz pierwszy wprowadza 
on kompleksową, szczegółową re-
gulację dotyczącą tzw. „oświad-
czeń środowiskowych” (ang.  
green claims)[6]. Dyrektywa ma 
uporządkować umieszczanie tego 
typu oświadczeń na etykietach, 
w kampaniach marketingowych, 
czy w innych kanałach komunika-
cji, ponieważ z przeprowadzonych 
przez Komisję Europejską kontro-
li okazało się, że 53,3%, czyli co 
drugie ze zbadanych oświadczeń 
było niejasnych, wprowadzają-
cych w błąd lub bezpodstawnych, 
a aż 40% całkowicie nieuzasad-
nionych[6]. Jest to zarówno mylą-

ce dla klientów, jak i nieuczciwe wobec 
przedsiębiorstw, które podejmują dzia-
łania na rzecz poprawy wyników w za-
kresie ochrony środowiska. Z 232 ak-
tywnych oznakowań ekologicznych w 
Unii Europejskiej dotyczących aspek-
tów związanych z weryfikacją i certy-
fikacją, prawie w połowie przypadków 
stwierdzono niedostateczną weryfika-
cję oznakowań lub jej brak. Konsumenci 
nie są świadomi różnicy między oznako-
waniem podlegającym systemom certy-
fikacji osób trzecich z zachowaniem bez-
stronności, a oznakowaniem podlegają-
cym „certyfikacji własnej”, tj. niezweryfi-
kowanej przez żadną trzecią stronę.
11 marca 2024 r. Parlament Europejski 
przyjął stanowisko w sprawie ustano-
wienia systemu weryfikacji i wstępnego 
zatwierdzania środowiskowych oświad-
czeń w pierwszym czytaniu stosunkiem 
głosów 467 do 65, przy 74 wstrzymują-
cych się głosach[7]. Niemniej sprawa bę-
dzie teraz musiała zostać rozpatrzona 
przez nowy Parlament po wyborach eu-
ropejskich, które odbędą się 6-9 czerw-
ca 2024 r. (artykuł powstał w kietniu br. 
– przyp.red.). Po przyjęciu finalnej wersji 
aktu, państwa członkowskie będą mia-
ły 18 miesięcy na implementację prze-
pisów. Przepisy krajowe będą stosowa-
ne po 24 miesiącach po wejściu w ży-
cie dyrektywy. Jak wskazano w Dyrek-
tywie 2023/0085, mikroprzedsiębior-
cy będą mogli podlegać przepisom do-
tyczącym weryfikacji i certyfikacji jedy-
nie na ich wniosek. Oznacza to, że prze-
pisy będą obligatoryjnie stosowane wo-
bec małych, średnich i dużych przedsię-
biorców. Dyrektywa zobowiązywałaby 
firmy do przedstawiania dowodów do-
tyczących ich marketingowych oświad-
czeń środowiskowych przed reklamo-
waniem produktów jako "biodegrado-
walnych", "mniej zanieczyszczających 
środowisko", "oszczędzających wodę" 
lub posiadających "zawartość biolo-
giczną". Państwa członkowskie musia-
łyby wyznaczyć weryfikatorów w celu 
wstępnego zatwierdzenia stosowania 
takich oświadczeń, aby chronić kupują-
cych przed bezpodstawnymi i niejedno-
znacznymi reklamami.
Dodatkowo, stając na straży konsumen-
tów, 6 marca 2024 r. w Dzienniku Urzę-
dowym UE została opublikowana Dy-

rektywa (2022/0092) w odniesieniu 
do wzmocnienia pozycji konsumentów 
w procesie transformacji ekologicznej 
poprzez lepsze informowanie i ochro-
nę przed nieuczciwymi praktykami – 
zawiera tzw. czarną listę nieuczciwych 
praktyk rynkowych[8]. Dyrektywa bę-
dzie chronić konsumentów przed wpro-
wadzaniem w błąd odnośnie do ekolo-
giczności i nieuczciwymi twierdzeniami 
dotyczącymi kompensacji emisji dwu-
tlenku węgla. Wyjaśnia odpowiedzial-
ność przedsiębiorców w przypadku in-
formacji (lub braku informacji) o przed-
wczesnym skracaniu cyklu życia pro-
duktów, zbędnych aktualizacji oprogra-
mowania lub nieuzasadnionego obo-
wiązku zakupu części zamiennych od 
pierwotnego producenta. 
Obie dyrektywy są wobec siebie kom-
plementarne i dotyczą tematyki green-
washingu, dlatego mogą być mylone. 
Etykiety ekologiczne staną się bardziej 
godne zaufania, konsumenci będą mo-
gli dokonywać świadomych wyborów, a 
poruszanie się w gąszczu tych oświad-
czeń nie będzie stanowiło dla nich duże-
go wyzwania. Z drugiej strony, korzyści 
ma odnieść także biznes, ponieważ wa-
runki gry dla wszystkich będą jednako-
we. Jedna regulacja uszczegóławia dru-
gą. Celem jest stworzenie globalnego 
standardu w zakresie oświadczeń eko-
logicznych, szczególnie dla firm wcho-
dzących w interakcję z rynkiem UE. Ko-
misja Europejska, poprzez wprowa-
dzenie dyrektywy Green Claims, chce 
ujednolicić w UE systemy certyfikacji 
oświadczeń ekologicznych, w tym ozna-
kowań ekologicznych. W efekcie certy-
fikat wystawiany przez akredytowany 
organ (weryfikatora) będzie uznawany 
w całej Unii Europejskiej i udostępnio-
ny państwom członkowskim za pośred-
nictwem systemu wymiany informa-
cji na rynku wewnętrznym oraz umoż-
liwi przedsiębiorstwom wykorzystywa-
nie oświadczeń w informacjach handlo-
wych przekazywanych konsumentom 
na rynku wewnętrznym. 

Oznakowania ekologiczne – czy 
wszystkie będą dozwolone?

W myśl zapisów projektu Dyrektywy 
Green Claims, od daty jej transpozycji, 
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systemy oznakowania ekologicznego 
będzie można ustanawiać wyłącznie na 
podstawie prawa Unii. 
Takim oznakowaniem, ustanowionym 
na mocy prawa unijnego, jest już istnie-
jące oznakowanie ekologiczne EU Eco-
label[9], które będzie wyłączone spod 
przepisów zarówno przyszłej Dyrekty-
wy Green Claims, jak również już opu-
blikowanej Dyrektywy tzw. Empower 
Consumer. Innymi słowy, produkty ko-
smetyczne oraz detergenty posiadają-
ce oznakowanie EU Ecolabel z automa-
tu spełniają nowe przepisy.
W Polsce od 2005 r. jednostką właściwą 
odpowiedzialną za weryfikację i przy-
znawanie prawa używania oznakowa-
nia EU Ecolabel jest Polskie Centrum Ba-
dań i Certyfikacji. Etykieta EU Ecolabel 
to etykieta typu I wg ISO 14024[10], czy-
li taka etykieta, dla której kryteria zosta-
ły opracowane przez niezależną od pod-
miotu certyfikowanego stronę trzecią. 
Kryteria weryfikowane są co trzy do pię-
ciu lat, aby odpowiadały aktualnym po-
trzebom rynku i konsumentów oraz na-
dążały za rozwojem technologicznym. 
Oznakowanie EU Ecolabel obejmuje 25 
grup różnych wyrobów, w tym produkty 
kosmetyczne i detergenty, które muszą 
wykazać zgodność ze wszystkimi ściśle 
określonymi (w odniesieniu do wcze-
śniej ustalonego akceptowanego pozio-
mu) kryteriami dotyczącymi ochrony 
zdrowia, braku negatywnego wpływu 
na środowisko i ekonomicznego wyko-
rzystania zasobów naturalnych w trak-
cie całego życia wyrobu. Warto mieć na 
uwadze to, że program oznakowania 
EU Ecolabel jest jednym z narzędzi UE, 
wspierających działania w zakresie śro-
dowiska, tj. zielonego ładu, gospodarki o 
obiegu zamkniętym oraz wspomnianego 
projektu dyrektywy tzw. „green claims” 
(stop greenwashing), gdzie oznakowa-
nie EU Ecolabel nabierze jeszcze więk-
szego znaczenia na terenie całej Unii Eu-
ropejskiej i poza nią. 
Wszelkie krajowe, regionalne lub pry-
watne systemy oznakowania ekologicz-
nego dla produktów kosmetycznych czy 
detergentów ustanowione przed datą 
transpozycji dyrektywy nadal będą mo-
gły być stosowane, pod warunkiem, że 
spełniają one wymogi niniejszej dyrekty-
wy, a wcześniej zostaną poddane wery-

fikacji przez niezależnego weryfikatora.
W branży kosmetycznej i detergentowej 
funkcjonuje wiele takich oznakowań, 
które najprawdopodobniej będą pod-
legały wymaganiom przyszłej Dyrekty-
wy. Najbardziej popularne wśród pro-
ducentów ze względu na dużą rozpo-
znawalność i chęć wybierania ich przez 
konsumentów są m.in.: 
◆	 Nordic Swan Ecolabel, który od 

1989 r. jest przyznawany przez Nor-
dycką Radę Ministrów, w ramach do-
browolnego programu oznakowa-
nia ekologicznego dla krajów nor-
dyckich: Szwecji, Finlandii, Norwe-
gii i Islandii, a od 1997 roku także 
Danii. Oznaczenie ekologiczne przy-
znawane jest na trzy lata, po upły-
wie których ponownie sprawdza-
na jest zgodność towaru z kryteria-
mi. Podobnie jak EU Ecolabel, Nordic 
Swan Ecolabel jest członkiem GEN 
oraz stanowi etykietę typu I zgod-
nie z normą ISO 14024. Opiera się 
ono na ocenie cyklu życia, a jej ogól-
nym celem jest zmniejszenie wpły-
wu produkcji i konsumpcji towarów 
na środowisko. 

◆	 Cosmos Standard, czyli europejski 
prywatny standard zrzeszający od-
płatne systemy certyfikujące kosme-
tyki naturalne i organiczne. Stowa-
rzyszenie zajmujące się standardami 
Cosmos składa się z pięciu członków 
założycieli, którzy obecnie autory-
zują i nadzorują certyfikację, w tym: 
ECOCERT (Francja), BDIH (Niemcy),  
Cosmebio (Francja), Soil Association 
(Wielka Brytania) i ICEA (Włochy). 
W procesie certyfikacji sprawdzane 
jest m.in.:
•	 pochodzenie i przetwarzanie 

składników,
•	 skład produktu,
•	 przechowywanie, produkcja i pa-

kowanie,
•	 zarządzanie środowiskiem,
•	 etykietowanie i komunikacja,
•	 przeprowadzanie inspekcji/kon-

troli. 
◆	 ECOCERT jako pierwsza jednostka 

certyfikująca opracowała standardy 
dla „kosmetyków naturalnych i orga-
nicznych”. ECOCERT to odpłatna jed-
nostka kontrolująca i certyfikująca na 
rzecz zrównoważonego rozwoju. Za-

łożona w 1991 roku we Fran-
cji prowadzi inspekcje certyfi-
kowanych produktów w ponad 
80 krajach, co czyni ją jedną z 
największych organizacji cer-
tyfikujących produkty orga-
niczne na świecie. Gwarantują-
cy czystość oraz jakość certyfi-
kat ECOCERT jest rygorystycz-
nym, a jednocześnie prestiżo-
wym standardem wśród pro-
ducentów kosmetyków natu-
ralnych i organicznych. Okre-
śla wymagania dotyczące re-
ceptur wytwarzanych produk-
tów zawierających naturalne 
składniki oraz jakości surow-
ców roślinnych. Zabrania się 
stosowania składników po-
chodzenia zwierzęcego i prze-
prowadzania testów na zwie-
rzętach. Nasiona roślin nie 
mogą podlegać modyfikacji ge-
netycznej. Nie stosuje się na-
wozów sztucznych ani pesty-
cydów. Specjalne sporządzo-
ne procedury pozwalają śle-
dzić produkcję kosmetyków, 
od wysokiej jakości surow-
ców i opakowań, aż po końco-
wą dostawę do konsumenta. 
Produkty posiadające certyfi-
kat ECOCERT są przyjazne dla 
środowiska.

◆	 BDIH Bundesverband Der 
Industrie-und Handelsun-
ternehmen (niem. Stowarzy-
szenie Producentów i Dystry-
butorów) to organizacja zrze-
szająca ponad 440 dystrybu-
torów oraz producentów ko-
smetyków, suplementów diety 
i produktów zdrowotnych, któ-
ra opracowała kompleksowy 
zestaw rygorystycznych wy-
tycznych dotyczących certyfi-
kacji kosmetyków naturalnych 
i produktów zdrowotnych. 
Poniższe wybrane wytyczne 
w jasny sposób definiują po-
jęcie kosmetyków natural-
nych, mając na uwadze ocze-
kiwania konsumentów doty-
czące produktów bezpiecz-
nych i ekologicznych:
•	 należy stosować surow-
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ce pozyskiwane z roślin 
z kontrolowanych upraw 
biologicznych, 

•	 należy świadomie zrezygno-
wać z syntetycznych sub-
stancji zapachowych, barw-
ników organiczno-syntetycz-
nych i silikonów,

•	 w celu zapewnienia bezpie-
czeństwa mikrobiologicz-
nego produktów dozwolo-
ne jest stosowanie niektó-
rych środków konserwują-
cych identycznych z natu-
ralnymi, np. kwasu benzo-
esowego i jego soli, alkoho-
lu benzylowego.

◆	 The Vegan Society – znak 
towarowy Towarzystwa We-
gańskiego w Wielkiej Bry-
tanii. Stowarzyszenie Vegan 
Society zostało utworzone w 
1944 r. przez Donalda Wat-
sona. Towarzystwo to było 
pierwszą organizacją skupia-
jącą wegan i rozpowszech-
niło używanie słowa wega-
nizm dla „bezmlecznego we-
getarianizmu”. Znak towaro-
wy jest zarejestrowany w Eu-
ropie, USA, Kanadzie, Austra-
lii i Indiach i jest używany na 
całym świecie na ponad 65 
tys. produktów. Jest niezwy-
kle popularnym oznakowa-
niem i jednym z najbardziej 
zaufanych podmiotów certy-
fikujących produkty wegań-
skie, a jego logo zawiera na-
pis „Vegan” wraz z kwitną-
cym kwiatem w okręgu. Za-
pewnia się, że jeśli produkt 
posiada to logo, to jest zgod-
ny ze standardami stowa-
rzyszenia Vegan Society do-
tyczącymi surowców wol-
nych od surowców odzwie-
rzęcych. Oferta z tym logo 
jest odpowiednia dla wegan i 
niezwykle często pojawia się 
na etykietach produktów ko-
smetycznych oraz środków 
do czyszczenia powierzchni 
twardych (detergenty)[11]. 

Wszelkie systemy oznakowania 
ekologicznego ustanowione przez 

podmioty prywatne po dacie transpozy-
cji niniejszej dyrektywy będę zatwier-
dzane tylko w przypadku, gdy wnoszą 
wartość dodaną pod względem ich ce-
lów środowiskowych. W szczególno-
ści dotyczące zakresu obejmującego ich 
wpływ na środowisko, aspekty środo-
wiskowe lub efektywność środowisko-
wą. W tym określonej grupy podmiotów 
lub określonego sektora oraz ich zdolno-
ści do wspierania zielonej transformacji 
MŚP w porównaniu z istniejącymi syste-
mami unijnymi, krajowymi lub regional-
nymi, o których mowa w ust. 3 oraz speł-
niają wymogi niniejszej dyrektywy.

Podsumowanie

Jest bardzo dużo aspektów, które mogą 
pomóc w byciu świadomym konsumen-
tem. Dzięki wprowadzanym dyrekty-
wom, rozporządzeniom, publikowanym 
badaniom, umiejętności czytania etykiet 
czy samodzielnemu poszukiwaniu w In-
ternecie i wśród znajomych konsument 
może dokonywać lepszych wyborów dla 
siebie i dla środowiska. Podsumowując, 
najbardziej należy zwracać uwagę na: 
•	 etykietę – jeden z najważniejszych 

aspektów przy wyborze produktu, 
który chce się zakupić,

•	 wiarygodność posiadanego przez 
producenta certyfikatu,

•	 opinie innych użytkowników, którzy 
używali dany produkt i dzielą się opi-
nią na temat wiarygodności zadekla-
rowanych funkcji na etykiecie, 

•	 praktyki produkcji, np. stosowanie 
zrównoważonych praktyk produkcyj-
nych, takich jak zmniejszenie energii i 
zużycia wody oraz używanie materia-
łów przyjaznych dla środowiska,

•	 analiza całego cyklu życia produktu 
– należy sprawdzić, czy firma rekla-
mując swój produkt jako ekologiczny, 
bierze pod uwagę cały cykl życia pro-
duktu, od pozyskania surowców i pro-
dukcję, przez użytkowanie do utyliza-
cji, a nie tylko daną część procesu.    ■

Literatura: 
1.	 Greenwashing in companies activity – causes 

and efficacy, J. Hernik, Greenwashing in compa-

nies activity – causes and efficacy, “Handel We-

wnętrzny” 4, 2015. https://www.researchgate.

net/publication/286624391_Greenwashing_in_

companies_activity_-_causes_and_efficacy

2.	 https://swiatoze.pl/greenwashing-czyli-

ekosciema/#Rodzaje_greenwashingu (dostęp 

15.03.2024 r.)

3.	 https://gazeta.sgh.waw.pl/po-prostu-eko-

n o m i a / g r e e n w a s h i n g - s w i a d o m e - c z y -

nieswiadome-wprowadzanie-klienta-w-blad 

(dostęp 15.03.2024 r.)

4.	 Rozporządzeniem Parlamentu Europejskie-

go i Rady (WE) nr 1223/2009 z 30 listopa-

da 2009 r. dotyczące produktów kosmetycz-

nych. chrome-extension://efaidnbmnnnibp-

cajpcglclefindmkaj/https://eur-lex.europa.

eu/legal-content/PL/TXT/PDF/?uri=CELE-

X:02009R1223-20231201

5.	 ISO 16128-1:2016 Cosmetics. Guidelines on 

technical definitions and criteria for natural and 

organic cosmetic ingredients. Part 1: Definitions 

for ingredients; ISO 16128-2:2017 Cosmetics. 

Guidelines on technical definitions and crite-

ria for natural and organic cosmetic ingredients. 

Part 2: Criteria for ingredients and products.

6.	 Wniosek nr 2023/0085 w sprawie uzasad-

niania wyraźnych oświadczeń środowisko-

wych i informowania o nich., COM(2023) 166  

z dnia 22.03.2023 r. eur-lex.europa.eu/legal-

content/PL/TXT/PDF/?uri=CELEX:52023P-

C0166&qid=1709726681476

7.	 Parliament wants to improve consumer pro-

tection against misleading claims, Komuni-

kat prasowy z dnia 12.03.2024 r. https://

www.europarl.europa.eu/news/pl/press-

room/20240308IPR19001/parliament-wants-

to-improve-consumer-protection-against-

misleading-claims

8.	 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i 

Rady zmieniająca dyrektywy 2005/29/WE i 

2011/83/UE w odniesieniu do wzmocnienia 

pozycji konsumentów w procesie transforma-

cji ekologicznej poprzez lepsze informowanie 

i lepszą ochronę przed nieuczciwymi prakty-

kami. COM (2022) 143 final 2022/0092(COD).                                                                                                             

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/

TXT/?uri=CELEX%3A52022PC0143

9.	 Rozporządzenie Parlamentu Europejskie-

go i Rady (WE) 66/2010 z 25 listopada 

2009  r. w sprawie oznakowania ekologiczne-

go UE. chrome-extension://efaidnbmnnnibp-

cajpcglclefindmkaj/https://eur-lex.europa.

eu/legal-content/PL/TXT/PDF/?uri=CELE-

X:02010R0066-20171114

10.	PN-EN ISO 14024 „Etykiety i deklaracje środo-

wiskowe. Etykietowanie środowiskowe I typu. 

Zasady i procedury”

11.	https://www.vegansociety.com (dostęp 

18.03.2024 r.)

LEGISLACJA

NIE. 
HYDROFOBOWOŚĆ Z FLUOROKARBONEM.

TAK.
Uniwersalny środek im

pregnujący HANSA CARE 7140 ECO

nadaje różnym
 powierzchniom

 optym
alną hydrofobowość.

Jego innowacyjna form
uła nie zawierająca fluorokarbonu

tworzy wyjątkowy efekt „easy-to-clean”: zabrudzenia

łatwiej się usuwają, a powierzchnie są skutecznie chronione.

Stosowany jako powłoka do ochrony szkła, drewna,

czy odzieży wierzchniej, produkt zapewnia optym
alny efekt

perlenia i wysoką trwałość.
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