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NOWE] DYREKTYWY UNII EUROPEJSKIE]

W UJECIU PROJEKTU

(GREEN CLAIMS DIRECTIVE) W WALCE
Z GREENWASHINGIEM

Nawet doktadne czytanie etykiet nie zawsze moze pomoc zweryfikowad, czy dany wyréb
spetnia okreslone kryteria, a deklarowane dziatanie zostalo potwierdzone naukowymi
dowodami. Patrzac na deklaracje na etykietach lub kampanie marketingowe, konsument
moze miec wrazenie, ze producenci probujg przedstawi¢ swoje produkty w jak najlepszym
Swietle i nie jest to zte dziatanie, o ile jest ono zgodne z prawda. Czesto dotyczy to produktéw
ekologicznych, a wtasciwie duzych i gtosnych haset reklamowych typu: ,ZIELONE”, "EKO”, ktére

majg przyciggnac uwage.

Produkty i ustugi opatrzone uzna-
nym oznakowaniem ekologicz-
nym musza spetnia¢ szereg Scisle
okreslonych kryteriéw ekologicz-
nych, ktére ustanawia sie na pod-
stawie danych naukowych oraz z
uwzglednieniem catego cyklu zy-
cia produktu czy ustugi. Tak jest w
przypadku uznanego na poziomie
Unii Europejskiej oznakowania
ekologicznego EU Ecolabel. Wy-

magana dokumentacja sktadana podczas
procesu certyfikacji oceniana jest przez
niezalezng jednostke wtasciwg, ktéra w
drodze pozytywnej decyzji ws. certyfika-
¢ji przyznaje prawo uzywania oznakowa-
nia EU Ecolabel i wydaje stosowny certy-
fikat. Specjalisci oceniajg, czy dany wyrdb
spetnia wszystkie wymagane kryteria, a
w kolejnym etapie procesu weryfikato-
rzy, po pozytywnej weryfikacji, rekomen-
duja wydanie certyfikatu.

GREENWASHING, czyli...

...Falszywa obietnica ekologiczna, a w
wolnym ttumaczeniu to ,eko$ciema”.
Jeden z pierwszych przypadkéw miat
miejsce w 1986 r., gdy ekolog Jay We-
sterveld opisat w swoim eseju zacho-
wanie zarzgdcéw jednego z hotelil'l
Z rzekomej troski o Srodowisko zache-
cano gosci, by nie odsytali recznikéw
do prania zaraz po jednym uzyciu. Tak
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naprawde chodzito o to, aby zaoszcze-
dzi¢ pienigdze na detergentach. Od
tamtej pory zaobserwowano wiele ta-
kich zachowan.
Greenwashing to komunikacja marke-
tingowa przedsiebiorstwa, ktéra bazu-
je na deklaracjach fatszywych, wpro-
wadzajacych w btad lub sprawiajacych
wrazenie, ze produkt lub jego elemen-
ty wywieraja pozytywny wptyw na
$rodowisko.

Wyréznia sie kilka rodzajow greenwa-

shingu (opracowano na podstawie!?3):

1. Ukryte dziatanie - w ktérym opis
produktu jest zgodny z kryteriami
ochrony $rodowiska, przy jednocze-
snym zaprezentowaniu tylko pew-
nych elementéw cyklu zycia produk-
tu, bez uwzglednienia pozostatych
aspektoéw jego wplywu na $rodowi-
sko. Np. detergent spetnia wymogi
srodowiskowe, podczas gdy proces
produkcji powoduje zanieczyszcze-
nie wadd. Jest to najczesciej obserwo-
wany typ greenwashingu.

2. Brak dowodéw i jednoznacz-
ne lgarstwo - jako poparcie da-
nej tezy przedstawia sie nieistnie-
jace badania naukowe. Brak tez po-
twierdzenia wystawionych certy-
fikatow ekologicznych w instytu-
cjach certyfikujacych.

3. Biale klamstwo - do produktéow
dotacza sie oznakowanie lub infor-
macje, ktére sg nieistotne lub bez-
uzyteczne dla konsumentéw. Przy-
ktadowo, stynne oznakowanie cru-
elty-free (symbol kroéliczka) infor-
mujace, ze produkt nie byt testo-
wany na zwierzetach lub informa-
cja, ze kosmetyk zostat przebadany
dermatologicznie. Nie ma obowiaz-
ku umieszczania tego rodzaju dodat-
kowych oswiadczen, poniewaz za-
réwno nietestowanie produktéw na
zwierzetach, jak i testy dermatolo-
giczne s3 wymagane Rozporzadze-
niem (WE) 1223/2009 dotyczacym
produktéw kosmetycznych!*.

4. Brak precyzji - opis produktu jest
nieprecyzyjny do tego stopnia, ze
moze zostac btednie odebrany przez
konsumenta. Np. deklaracja, Ze pro-
dukt kosmetyczny jest naturalny, a
ze sktadu wynika, ze zawiera jedy-
nie 5% substancji pochodzenia na-
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Rysunek 1. Informacje znajdujace sie na etykiecie produktu kosmetycznego

Opracowanie PCBC, M. Dgbkowska

turalnego. Co prawda, nadal bra-
kuje definicji kosmetyku natural-
nego, niemniej wymieniony powy-
zej przyktad jest niezgodny z norma
miedzynarodowg PN-1S0161280),
w ktoérej znajdziemy wytyczne do-
tyczace definicji (cze$¢ 1) oraz me-
todyke obliczania indekséw natu-
ralnosci, pochodzenia naturalne-
go oraz organicznosci i pochodze-
nia organicznego dla produktéw ko-
smetycznych (cze$¢ 2).

5. Mniejsze zto - podkreslanie, Ze ofe-

rowany detergent wytwarzany przy
spetnieniu  wybranych aspektow
Srodowiskowych jest lepszym wy-
borem od jego ,tradycyjnego odpo-
wiednika”. Konkurencyjny wyréb
zZawsze jest postawiony w gorszym
Swietle i nieadekwatny do kategorii
poréwnywanego wyrobu.

6. Ukryte koszty alternatyw-
ne - eksponowanie zalet da-
nej technologii, zapominajac
o wadach majacych negatyw-
ny wplyw i mogacych gene-
rowac¢ dodatkowe koszty pod-
czas uzytkowania (np. energo-
oszczedna zarowka, ktdra jest
wykonana z nieodpowiednio
dobranych pétproduktow).

Na Rysunku 1 przedstawiono

przyktadowe opakowanie z infor-

macjami, jakie powinny znalez¢
sie na etykiecie produktu kosme-
tycznego. Wiekszos¢ wyszczeg6l-
nionych danych na etykiecie jest
obowigzkowa i konsument po-
winien moéc je odnalez¢ na pro-
dukcie. Wyjatkiem jest oznako-
wanie ekologiczne, ktore jest do-
browolne. Deklaracje producenta
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to réwniez dodatkowy zapis, ale
powinien by¢ poparty badaniami
(aparaturowe i aplikacyjne).

Warto roéwniez spojrze¢ na
greenwashing od strony przed-
siebiorcy, ale takiego, ktory nie
chce by¢ oskarzany o stosowa-
nie nieuczciwych praktyk. Naj-
lepszym dziataniem, jakie firma
moze podja¢, aby uniknaé¢ oskar-
zen jest jej autentycznos$¢ i przej-
rzysto$¢ w dziataniach. Odpowie-
dzialna komunikacja srodowisko-
wa powinna by¢ zgodna z war-
to$ciami firmy, a podejmowane
przez nig cele powinny by¢ moz-
liwe do udokumentowania. Unika-
nie uzywania komunikatéw o neu-
tralnosci weglowej firmy i podob-
nych twierdzen, nieumieszczanie
na etykietach oznaczen niezgod-
nych z prawdg lub dotyczacych je-
dynie czesci produktu albo zacho-
wanie transparentnosci w kwestii
swoich dziatan prosrodowisko-
wych bedzie dobra praktyka.

Dyrektywa Green
Claims - projekt
antygreenwashingowy

W walce z ,eko$ciemg” Komisja
Europejska przygotowata wniosek
nr 2023/0085 dla nowej dyrekty-
wy, ktéra dotyczy m.in. ochrony i
praw konsumentéw tak, by mie-
li aktywny udziat w transformacji
ekologicznej oraz wyeliminowa-
nia nieuczciwych praktyk handlo-
wych. Po raz pierwszy wprowadza
on kompleksowa, szczegdtowa re-
gulacje dotyczaca tzw. ,o$wiad-
czen Srodowiskowych”  (ang.
green claims)®®. Dyrektywa ma
uporzadkowa¢ umieszczanie tego
typu os$wiadczen na etykietach,
w kampaniach marketingowych,
czy w innych kanatach komunika-
cji, poniewaz z przeprowadzonych
przez Komisje Europejska kontro-
li okazato sie, ze 53,3%, czyli co
drugie ze zbadanych oswiadczen
byto niejasnych, wprowadzaja-
cych w biad lub bezpodstawnych,
a az 40% catkowicie nieuzasad-
nionychl®l. Jest to zaréwno myla-

ce dla klientéw, jak i nieuczciwe wobec
przedsiebiorstw, ktére podejmuja dzia-
tania na rzecz poprawy wynikéw w za-
kresie ochrony $rodowiska. Z 232 ak-
tywnych oznakowan ekologicznych w
Unii Europejskiej dotyczacych aspek-
téow zwiazanych z weryfikacja i certy-
fikacja, prawie w potowie przypadkéw
stwierdzono niedostateczng weryfika-
cje oznakowan lub jej brak. Konsumenci
nie sg $wiadomi r6znicy miedzy oznako-
waniem podlegajacym systemom certy-
fikacji osdb trzecich z zachowaniem bez-
stronnosci, a oznakowaniem podlegaja-
cym ,certyfikacji wlasnej”, tj. niezweryfi-
kowanej przez zadna trzecig strone.

11 marca 2024 r. Parlament Europejski
przyjat stanowisko w sprawie ustano-
wienia systemu weryfikacji i wstepnego
zatwierdzania Srodowiskowych o$wiad-
czen w pierwszym czytaniu stosunkiem
gloséw 467 do 65, przy 74 wstrzymuja-
cych sie gtosach!”. Niemniej sprawa be-
dzie teraz musiata zostaé¢ rozpatrzona
przez nowy Parlament po wyborach eu-
ropejskich, ktore odbeda sie 6-9 czerw-
ca 2024 r. (artykut powstat w kietniu br.
- przyp.red.). Po przyjeciu finalnej wersji
aktu, panstwa cztonkowskie bedg mia-
ty 18 miesiecy na implementacje prze-
pisow. Przepisy krajowe beda stosowa-
ne po 24 miesigcach po wejsciu w zy-
cie dyrektywy. Jak wskazano w Dyrek-
tywie 2023/0085, mikroprzedsiebior-
cy beda mogli podlega¢ przepisom do-
tyczacym weryfikacji i certyfikacji jedy-
nie na ich wniosek. Oznacza to, ze prze-
pisy beda obligatoryjnie stosowane wo-
bec matych, $rednich i duzych przedsie-
biorcow. Dyrektywa zobowigzywataby
firmy do przedstawiania dowodéw do-
tyczacych ich marketingowych oswiad-
czen $rodowiskowych przed reklamo-
waniem produktéw jako "biodegrado-
walnych", "mniej zanieczyszczajacych
Srodowisko", "oszczedzajacych wode"
lub posiadajacych "zawarto$¢ biolo-
giczng". Panstwa cztonkowskie musia-
tyby wyznaczy¢ weryfikatorow w celu
wstepnego zatwierdzenia stosowania
takich o$wiadczen, aby chroni¢ kupuja-
cych przed bezpodstawnymi i niejedno-
znacznymi reklamami.

Dodatkowo, stajac na strazy konsumen-
tow, 6 marca 2024 r. w Dzienniku Urze-
dowym UE zostata opublikowana Dy-

rektywa (2022/0092) w odniesieniu
do wzmocnienia pozycji konsumentéw
w procesie transformacji ekologicznej
poprzez lepsze informowanie i ochro-
ne przed nieuczciwymi praktykami -
zawiera tzw. czarng liste nieuczciwych
praktyk rynkowych!®. Dyrektywa be-
dzie chroni¢ konsumentéw przed wpro-
wadzaniem w biad odno$nie do ekolo-
gicznosci i nieuczciwymi twierdzeniami
dotyczacymi kompensacji emisji dwu-
tlenku wegla. Wyjasnia odpowiedzial-
no$c¢ przedsiebiorcow w przypadku in-
formacji (lub braku informacji) o przed-
wczesnym skracaniu cyklu zycia pro-
duktdw, zbednych aktualizacji oprogra-
mowania lub nieuzasadnionego obo-
wigzku zakupu cze$ci zamiennych od
pierwotnego producenta.

Obie dyrektywy sa wobec siebie kom-
plementarne i dotycza tematyki green-
washingu, dlatego moga by¢ mylone.
Etykiety ekologiczne stang sie bardziej
godne zaufania, konsumenci beda mo-
gli dokonywa¢ $wiadomych wyboréw, a
poruszanie sie w gaszczu tych oswiad-
czen nie bedzie stanowito dla nich duze-
go wyzwania. Z drugiej strony, korzysci
ma odnie$¢ takze biznes, poniewaz wa-
runki gry dla wszystkich bedg jednako-
we. Jedna regulacja uszczegoétawia dru-
ga. Celem jest stworzenie globalnego
standardu w zakresie o$wiadczen eko-
logicznych, szczegdlnie dla firm wcho-
dzacych w interakcje z rynkiem UE. Ko-
misja Europejska, poprzez wprowa-
dzenie dyrektywy Green Claims, chce
ujednolici¢ w UE systemy certyfikacji
o$wiadczen ekologicznych, w tym ozna-
kowan ekologicznych. W efekcie certy-
fikat wystawiany przez akredytowany
organ (weryfikatora) bedzie uznawany
w catej Unii Europejskiej i udostepnio-
ny panstwom cztonkowskim za posred-
nictwem systemu wymiany informa-
cji na rynku wewnetrznym oraz umoz-
liwi przedsiebiorstwom wykorzystywa-
nie oSwiadczen w informacjach handlo-
wych przekazywanych konsumentom
na rynku wewnetrznym.

Oznakowania ekologiczne - czy
wszystkie beda dozwolone?

W mys$l zapisow projektu Dyrektywy
Green Claims, od daty jej transpozycji,
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systemy oznakowania ekologicznego
bedzie mozna ustanawia¢ wytacznie na
podstawie prawa Unii.

Takim oznakowaniem, ustanowionym
na mocy prawa unijnego, jest juz istnie-
jace oznakowanie ekologiczne EU Eco-
label, ktére bedzie wylaczone spod
przepisow zaréwno przysztej Dyrekty-
wy Green Claims, jak réwniez juz opu-
blikowanej Dyrektywy tzw. Empower
Consumer. Innymi stowy, produkty ko-
smetyczne oraz detergenty posiadaja-
ce oznakowanie EU Ecolabel z automa-
tu spetniajg nowe przepisy.

W Polsce od 2005 r. jednostka wtasciwa
odpowiedzialng za weryfikacje i przy-
znawanie prawa uzywania oznakowa-
nia EU Ecolabel jest Polskie Centrum Ba-
dan i Certyfikacji. Etykieta EU Ecolabel
to etykieta typu I wg ISO 1402419, czy-
li taka etykieta, dla ktorej kryteria zosta-
ty opracowane przez niezalezng od pod-
miotu certyfikowanego strone trzecia.
Kryteria weryfikowane sa co trzy do pie-
ciu lat, aby odpowiadaty aktualnym po-
trzebom rynku i konsumentéw oraz na-
dazaty za rozwojem technologicznym.
Oznakowanie EU Ecolabel obejmuje 25
grup réznych wyrobdéw, w tym produkty
kosmetyczne i detergenty, ktore musza
wykaza¢ zgodno$¢ ze wszystkimi $cisle
okres$lonymi (w odniesieniu do wcze-
$niej ustalonego akceptowanego pozio-
mu) kryteriami dotyczacymi ochrony
zdrowia, braku negatywnego wptywu
na Srodowisko i ekonomicznego wyko-
rzystania zasobéw naturalnych w trak-
cie catego zycia wyrobu. Warto mie¢ na
uwadze to, ze program oznakowania
EU Ecolabel jest jednym z narzedzi UE,
wspierajgcych dziatania w zakresie $ro-
dowiska, tj. zielonego tadu, gospodarki o
obiegu zamknietym oraz wspomnianego
projektu dyrektywy tzw. ,green claims”
(stop greenwashing), gdzie oznakowa-
nie EU Ecolabel nabierze jeszcze wiek-
szego znaczenia na terenie catej Unii Eu-
ropejskiej i poza nia.

Wszelkie krajowe, regionalne lub pry-
watne systemy oznakowania ekologicz-
nego dla produktéw kosmetycznych czy
detergentéw ustanowione przed datg
transpozycji dyrektywy nadal beda mo-
gly by¢ stosowane, pod warunkiem, ze
spetniaja one wymogi niniejszej dyrekty-
wy, a wczesniej zostang poddane wery-

fikacji przez niezaleznego weryfikatora.
W branzy kosmetycznej i detergentowej
funkcjonuje wiele takich oznakowan,
ktére najprawdopodobniej beda pod-
legaty wymaganiom przysztej Dyrekty-
wy. Najbardziej popularne wsréd pro-
ducentéw ze wzgledu na duza rozpo-
znawalnos$¢ i che¢ wybierania ich przez
konsumentéw sg m.in.:

@ Nordic Swan Ecolabel, ktéry od
1989 r. jest przyznawany przez Nor-
dycka Rade Ministréw, w ramach do-
browolnego programu oznakowa-
nia ekologicznego dla krajéw nor-
dyckich: Szwecji, Finlandii, Norwe-
gii i Islandii, a od 1997 roku takze
Danii. Oznaczenie ekologiczne przy-
znawane jest na trzy lata, po upty-
wie ktérych ponownie sprawdza-
na jest zgodno$¢ towaru z kryteria-
mi. Podobnie jak EU Ecolabel, Nordic
Swan Ecolabel jest cztonkiem GEN
oraz stanowi etykiete typu I zgod-
nie z norma ISO 14024. Opiera sie
ono na ocenie cyklu zycia, a jej ogél-
nym celem jest zmniejszenie wpty-
wu produkcji i konsumpcji towaréw
na $rodowisko.

@ Cosmos Standard, czyli europejski
prywatny standard zrzeszajacy od-
ptatne systemy certyfikujace kosme-
tyki naturalne i organiczne. Stowa-
rzyszenie zajmujace sie standardami
Cosmos sktada sie z pieciu cztonkow
zatozycieli, ktérzy obecnie autory-
zuja i nadzorujg certyfikacje, w tym:
ECOCERT (Francja), BDIH (Niemcy),
Cosmebio (Francja), Soil Association
(Wielka Brytania) i ICEA (Wtochy).
W procesie certyfikacji sprawdzane
jest m.in.:

e pochodzenie i przetwarzanie
sktadnikow,

¢ sktad produktu,

e przechowywanie, produkcja i pa-
kowanie,

¢ zarzadzanie $rodowiskiem,

» etykietowanie i komunikacja,

e przeprowadzanie inspekcji/kon-
troli.

& ECOCERT jako pierwsza jednostka
certyfikujaca opracowata standardy
dla , kosmetykéw naturalnych i orga-
nicznych”. ECOCERT to odptatna jed-
nostka kontrolujaca i certyfikujaca na
rzecz zrOwnowazonego rozwoju. Za-
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tozona w 1991 roku we Fran-
cji prowadzi inspekcje certyfi-
kowanych produktéw w ponad
80 krajach, co czyni ja jedna z
najwiekszych organizacji cer-
tyfikujacych produkty orga-
niczne na Swiecie. Gwarantuja-
cy czysto$¢ oraz jakosS¢ certyfi-
kat ECOCERT jest rygorystycz-
nym, a jednoczesnie prestizo-
wym standardem wsréd pro-
ducentéw kosmetykéw natu-
ralnych i organicznych. Okre-
$la wymagania dotyczace re-
ceptur wytwarzanych produk-
téow zawierajacych naturalne
sktadniki oraz jakosSci surow-
cow ro$linnych. Zabrania sie
stosowania skladnikéw po-
chodzenia zwierzecego i prze-
prowadzania testow na zwie-
rzetach. Nasiona roslin nie
moga podlega¢ modyfikacji ge-
netycznej. Nie stosuje sie na-
wozéw sztucznych ani pesty-
cydéw. Specjalne sporzadzo-
ne procedury pozwalajg S$le-
dzi¢ produkcje kosmetykow,
od wysokiej jakosci surow-
c6éw i opakowan, az po konco-
wa dostawe do konsumenta.
Produkty posiadajace certyfi-
kat ECOCERT sa przyjazne dla
srodowiska.

BDIH Bundesverband Der
Industrie-und Handelsun-
ternehmen (niem. Stowarzy-
szenie Producentéw i Dystry-
butoréw) to organizacja zrze-
szajgca ponad 440 dystrybu-
toréw oraz producentéw Ko-
smetykow, suplementéw diety
i produktéw zdrowotnych, kté-
ra opracowata kompleksowy
zestaw rygorystycznych wy-
tycznych dotyczacych certyfi-
kacji kosmetykéw naturalnych
i produktéw zdrowotnych.
Ponizsze wybrane wytyczne
w jasny sposob definiuja po-
jecie kosmetykoéw natural-
nych, majac na uwadze ocze-
kiwania konsumentéw doty-
czace produktéw bezpiecz-
nych i ekologicznych:

e nalezy stosowal surow-
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ce pozyskiwane z roslin
z kontrolowanych upraw
biologicznych,

¢ nalezy Swiadomie zrezygno-
waé z syntetycznych sub-
stancji zapachowych, barw-
nikow organiczno-syntetycz-
nych i silikonéw,

¢ w celuzapewnienia bezpie-
czenstwa mikrobiologicz-
nego produktéw dozwolo-
ne jest stosowanie niekto-
rych srodkéw konserwuja-
cych identycznych z natu-
ralnymi, np. kwasu benzo-
esowego i jego soli, alkoho-
lu benzylowego.

& The Vegan Society - znak
towarowy Towarzystwa We-
ganskiego w Wielkiej Bry-
tanii. Stowarzyszenie Vegan
Society zostato utworzone w
1944 r. przez Donalda Wat-
sona. Towarzystwo to byto
pierwsza organizacja skupia-
jaca wegan i rozpowszech-
nito uzywanie stowa wega-
nizm dla ,bezmlecznego we-
getarianizmu”. Znak towaro-
wy jest zarejestrowany w Eu-
ropie, USA, Kanadzie, Austra-
lii i Indiach i jest uzywany na
catym $wiecie na ponad 65
tys. produktéw. Jest niezwy-
kle popularnym oznakowa-
niem i jednym z najbardziej
zaufanych podmiotéw certy-
fikujacych produkty wegan-
skie, a jego logo zawiera na-
pis ,Vegan” wraz z kwitng-
cym kwiatem w okregu. Za-
pewnia sie, ze jesli produkt
posiada to logo, to jest zgod-
ny ze standardami stowa-
rzyszenia Vegan Society do-
tyczacymi surowcéw wol-
nych od surowcéw odzwie-
rzecych. Oferta z tym logo
jest odpowiednia dla wegan i
niezwykle czesto pojawia sie
na etykietach produktéw ko-
smetycznych oraz $rodkéw
do czyszczenia powierzchni
twardych (detergenty)t.

Wszelkie systemy oznakowania

ekologicznego ustanowione przez

podmioty prywatne po dacie transpozy-
¢ji niniejszej dyrektywy bede zatwier-
dzane tylko w przypadku, gdy wnosza
warto$¢ dodana pod wzgledem ich ce-
6w $rodowiskowych. W szczegdlno-
$ci dotyczace zakresu obejmujacego ich
wplyw na $rodowisko, aspekty Srodo-
wiskowe lub efektywno$¢ srodowisko-
wa. W tym okreslonej grupy podmiotéw
lub okreslonego sektora oraz ich zdolno-
$ci do wspierania zielonej transformacji
MSP w poréwnaniu z istniejgcymi syste-
mami unijnymi, krajowymi lub regional-
nymi, o ktérych mowa w ust. 3 oraz spet-
niajg wymogi niniejszej dyrektywy.

Podsumowanie

Jest bardzo duzo aspektéw, ktdre moga
pomdc w byciu $wiadomym konsumen-
tem. Dzieki wprowadzanym dyrekty-
wom, rozporzadzeniom, publikowanym
badaniom, umiejetnosci czytania etykiet
czy samodzielnemu poszukiwaniu w In-
ternecie i wsrdd znajomych konsument
moze dokonywac lepszych wyboréw dla
siebie i dla $rodowiska. Podsumowujac,
najbardziej nalezy zwraca¢ uwage na:

o etykiete - jeden z najwazniejszych
aspektow przy wyborze produktu,
ktory chce sie zakupic,

e wiarygodno$¢ posiadanego przez
producenta certyfikatu,

e opinie innych uzytkownikéw, ktorzy
uzywali dany produkt i dzielg sie opi-
nig na temat wiarygodnosci zadekla-
rowanych funkcji na etykiecie,

e praktyki produkcji, np. stosowanie
zréwnowazonych praktyk produkceyj-
nych, takich jak zmniejszenie energii i
zuzycia wody oraz uzywanie materia-
16w przyjaznych dla srodowiska,

e analiza catego cyklu zycia produktu
- nalezy sprawdzi¢, czy firma rekla-
mujac swdj produkt jako ekologiczny,
bierze pod uwage caty cykl zycia pro-
duktu, od pozyskania surowcéw i pro-
dukgcje, przez uzytkowanie do utyliza-
cji, a nie tylko dang czes$¢ procesu. m
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